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Editorial

Quartierentwicklung kulinarisch

Ein Schliisselwort fiir
das Quartier

VON URS HANER, CO-PRASIDENT VEREIN BABEL

Nun sind die beiden Jubilden von BaBeL
voriiber: 15 Jahre Verein und 20 Jahre
Quartierentwicklung Basel-Bernstrasse
Luzern. Am Podium mit Hochschulen
und Stadt blieb ein Stichwort hingen bei
mir und klingt seither nach - BaBeL-Mit-
initiant Alex Willener von der heutigen
HSLU hat ein Leitmotto aus den Anfangs-
zeiten wieder wachgerufen: Ressourcen-
biindelung.

Das bedeutet: Alle bringen ihre Ressour-
cen ein ins Quartierleben, und gemeinsam
wird das Beste daraus gemacht. Natiirlich
ist ein freundliches Nebeneinander auch
nicht nichts. Aber erst wenn daraus mit
vereinten Kriften eine gebiindelte Ener-
gie entsteht, kann ein Quartier sich wirk-
lich entwickeln und entfalten.

Mich freut, dass wir das im BaBeL-Quar-
tier bereits leben. Und mit einigem Stolz
kann ich vermelden, dass im neu gewihl-
ten BaBeL-Vorstand nun beide Quartier-
vereine und auch beide Schulen vertreten
sind, neben weiteren Quartierkriften na-
turlich. Je breiter wir aufgestellt sind,
desto besser konnen wir unser Gewicht in
die Waagschale des stidtischen Gemein-
wesens werfen.

Tragen wir Sorge zu solcher Kooperati-
onsbereitschaft. Und hiiten wir aber stets
auch in gegenseitigem Respekt die Viel-
falt dessen, was da gebiindelt werden soll.

Neustart

bei Shop&Food

VON JULIA IMFELD, GESCHAFTSSTELLE BABEL

Seit Januar 2022 arbeiten Sentitreff und
BaBeL bei der Organisation und Durch-
fihrung von Shop&Food wieder enger
zusammen. Bereits in fritheren Jahren ko-
operierten die beiden Institutionen, aus
personellen Griinden stemmte der Senti-
treff das Angebot aber auch mehrere Jahre
alleine. Mit der Neubesetzung der BaBeL-
Geschiftsstelle erschien die Gelegenheit
giinstig, die Zusammenarbeit neu zu lan-
cieren. Hierbei wird auf eine effiziente
Aufgabenteilung geachtet. Der Sentitreff
hilt Kontakt zu den Kund:innen sowie
zu den Guides und Kéch:innen, wihrend
BaBeL die Absprachen mit den Ladenbe-
sitzenden sichert. Fiir Kommunikation
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und Werbung sind beide Institutionen
verantwortlich.

Entstanden sind die kulinarischen Rund-
ginge bereits in der Anfangszeit von
BaBeL als wirtschaftliche Férdermass-
nahme fiir die kulturell vielfiltigen Liden
entlang der Baselstrasse (mehr dazu auf
Seite 6). Mit Guides sollten die kleinen
Geschifte einem breiteren Publikum zu-
gianglich gemacht, Hiirden abgebaut und
die Vorziige des internationalen Sorti-
ments prisentiert werden. Das Bild zeigt
den Flyer fur die Auftakt-Veranstaltung
von Shop & Food am 10. Juni 2005.
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